ENTORNO COMUNICATIVO

http://www.santiagomediano.com/mx/propuesta-para-nueva-directiva-relativa-al-servicio-de-comunicacion-audiovisual/
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ENTORNO COMUNICATIVO

El lenguaje es un sistema de
comunicacion (verbal, visual,
audiovisual, etc.) en el que los signos se
organizan para consensuar un
significado. El lenguagje visual usa
imdagenes para fransmitir mensajes.

Imagen visual y realidad

La realidad es lo que ocurre realmente
y que percibimos a fravés de los
sentidos (oido, tacto, gusto, olfato o
vista). La realidad visual es lo que
creamos en nuestro cerebro cuando
percibimos a fravés de la vista.

Aunque percibamosimdagenes a través
de la vista, no son la realidad: sin la
apariencia visible de o que nos rodeaq,
representada en fotografia, pintura,
esculturq, efc.

El arte conceptual refleja la sustitucion
del objeto por su concepto usando
fotos, documentos, medios digitales,
peliculas, efc.

’ hammer (hemos), #n  Marteau; chien (of
fire-arms), m. Hsmmer and tongs, ewec

{mur. avec viclemce; tw bring under the

er, mettre aux enchéres, v.b. Marteler,

forger; enfoncer, To bammer out 2 line,

martelsr un vers, v4d. Marteler; travailler

L3 avec le marteau, . To bammer at, s'attaguer
2 kavel ). h loth

{ . -
& l'iouuc, 1 (of driver'ln seat). hammer-head
‘ (shark) n. Squale marteaus, m. haramerer

or hammerman, n. Marteleur, frappeur,
m, hemmering, n. Martelage, m.

Uno y tres martillos

Joseph Kosuth, 1965

Kosuth dijo: “La Unica pretension del arte es el arte mismo. El
arte es la definicion del arte”
https://historia-arte.com/artistas/joseph-kosuth
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ENTORNO COMUNICATIVO

MENSAJES EN LA COMUNICACION

Mensajes no intencionados, como un arco iris 0 un
cielo nuboso, podemos comprenderlos basdndonos
en la experiencia.

Mensajes intencionados: producidos por el hombre,
permiten el intfercambio de informacion entre la
gente.

Andlogos

Reproducen cosas reales en un modo reconocible.
Usan signos iconicos: imagenes representativas que
replican el tema exactamente. Su nivel de
iconicidad varia para hacer la reproduccion mds o
menos fiel al objeto real o ideaq.

Abstractos

No reproducen fielmente la realidad, si no que
sugieren un significado, como un dibujo geométrico
o abstracto. Usarian signos que podemos identificar
como marca o convenciones graficas como los
signos.

Simbdlicos

El mensaje otforga al signo un significado
conceptual. Predomina la representacion realista,
en la que los elementos expresan una ideaq,
senfimiento o emocion a través de simbolos.

Los embajadores
Hans Holbein el Joven, 1533
https://enclasedehistoria.wordpress.com/201

4/08/12/los-embajadores-de-holbein/
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ENTORNO COMUNICATIVO

Iconicidad y abstraccion

En una representacion podemos usar distintos
grados de fidelidad a la realidad. La semejanza
entre una imagen y lo que representa se llama nivel
de iconicidad. Cuanto mds parecido a la realidad,
mas icdnica es la imagen. La alternativa a la
representacion icoénica es la representacion
abstracta.

N
&
g

Nivel bajo
Diseno arbitrario, casi han perdido su relacion
directa con los sentidos.

2l : SRR

Nivel medio :
Retrato del Papa Inocencio X

Fotografias, cuadros realistas o semi-realistas.

Francis Bacon y Velazquez, 1940y 1650

Nivel alto

Esculturas realistas, imagenes 3D: recrean la forma y
la posicion de los objetos en el espacio.




ENTORNO COMUNICATIVO

Codigos de signos visuales

Signo: representacion simple de un objeto o idea que transmite la
informacion. Hay distintos tipos de signos.

Signos iconicos
Usados para representaciones que son similares a la realidad. Hay
iconos en los que el significante y el significado coinciden por analogia.

Signos simbdlicos
Sintetizan la informacidén, de manera que el receptor puede entender e
interpretar faciimente el significado. Hay fres tipos de simbolos.

Senales: Son representacion estilizada y simple de conceptos universales
que todo el mundo puede comprender, Su nivel de
representacion varia de ideogramas a pictogramas.

Marcas: Son signos simples y estilizados que identifican lo que
representan.

Simbolos: Representan sdlo conceptos, ideas o sentimientos. No hay
relaciéon directa entre el significante y el significado y varian de
acuerdo a nuestra educacion, cultura y experiencia.

Signos indicativos

Tienen una relacion causa-efecto con la realidad. Muchos de ellos estdn
ligados mediante un significado o una experiencia, como un cielo
nublado puede ser signo de lluvia, o al sentido comun.




LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

r

hitps://www.visitrichmondbc.com/listing/vancouver-art-gallery/342/
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LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

Comprendemos el significado de una

imagen por asociacion de ideas,

convencion o contexto socio-cultural del 7
origeny el receptor. Hay tres estadios para = | ‘
leer una imagen: =

Descripcion: Nombramos objetivamente
los elementos presentes en la imagen.

Andlisis: Subjetivamente, evaluamos lo
que la imagen nos sugiere, ligandolo a los
diferentes elementos.

Interpretacién: Establecemos el proceso
de significacion y codificacion y elegimos
un titulo coherente. Gente viendo el Guernika de Picasso.




LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

cODIGOS

Las imdgenes establecen una serie de
relaciones que nos ayudan a definir su
mensaje.

Iconicidad y abstraccion

Imagen iconica: El objeto representado se
identifica  de forma  directq,
representa  la  realidad que
percibimos.

Imagen abstracta: El objeto no se identifica
directamente, parece diferente a
la vision normal, debido a la
perspectiva, el punto de vista o al
fragmento.

Simplicidad o complejidad

El nUmero de elementos que aparece en la
imagen, su estructura y organizaciéon en el
espacio influyen en nuestra habilidad para
entender el mensagje.

La simplicidad o complejidad depende de
si hay sélo un significado sin relacion de los
elementos entre si o si los elementos tienen
significados que los relacionan entre ellos.

Imagen icénica

Imagen abstracta



LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

cODIGOS

Monosemia y polisemia

Imagen monosémica: Solo  tiene un
significado.

Imagen polisemica: Mds compleja y no se
centra en describir la realidad,
permitiendo diferentes
interpretaciones.

Impacto emocional y originalidad

Los anuncios, las portadas de periddicos,
nos ensenan imdagenes de nuestro entorno
para captar nuestra atenciéon de un modo
original, haciendo que el mensaje tenga
un mayor impacto emocional en Nosotros.

Chema Madoz

Michael Stipes, Intermén Oxfam
campana 'La pobreza no cae del cielo'. 2005



LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

CONTEXTO EXPRESIVO Y REFERENCIAL

La imdgenes tienen diferentes usos vy
responden a distintos intereses.

Valor referencial

Nos muestran aspectos de la realidad
(periddicos, revistas cientificas, etc...)

“La formenta seca”.
El Pais, 25 de Junio 2017.

Valor expresivo

Trata de  provocar emociones ©
identificarnos con lo que pasa en la
imagen.

Refugiados en Barcelona,
Robert Capa, enero de 1939.




Fragmento de los
, , murales de la sala
LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES ccrivor e
monasterio de
Sigena, que se
exponen en la sala
, 16 del MNAC.
MODOS DE EXPRESION (MNAC Museu

. , , Nacional d'Art de
Las Imagenes pueden ser madas O menaos Catalunya

fieles a la realidad. También pueden tener (MNAC)), s. X
diferentes estilos visuales:

w2l

Primitivismo
Definido por la simplicidad de las formas,
representacion plana y colores bdsicos.

Clasicismo
Racional y l6gico.

Maja vestida,
Francisco de
Goya, 1798-1805

Expresionismo

Exagera las formas de
provoca emaociones.

> El Grito,
Edvard Munch, 1893



LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

INTENCIONALIDAD DE LOS MENSAJES VISUALES

A lo largo de la Historia, la humanidad ha buscado
comunicarse a fravés de distintos medios, entre
ellos las imdgenes. Estas tienen distintas funciones
dependiendo del propdsito.

Imdgenes informativas

Su funcidn principal es fransmitir informacion y
datos importantes. Son claras, directas y objetivas.

En otfros casos, se refieren a eventos y enfatizan la
informacidén que lo rodea.

Imdgenes exhortativas

La mayoria de imdgenes publicitarias son
exhortativas. Intentan persuadir al receptor para
consumir un producto, un servicio o una ideaq.
Destacan las cualidades positivas y esconde las
malas.

Plano del metro de
Londres

Javier Ferndndez logra su
sexto campeonato de
Europa consecutivo,
20/01/ 2018

Eslogan de Apple

Tube map

Think différent.

Imdagenes estéticas

Principalmente comunican belleza y armonia.
Sentimientos que surgen de la relacion de las
formas en la imagen.

Persona contemplando una
exposicion de Rothko




LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

LEER UNA OBRA DE ARTE (PINTURA Y ESCULTURA)

La Pintura y la Escultura son consideradas la
segunda y la tercera de las bellas artes y también
se conocen como Artes Visuales. Representan un
momento en readlidad, como si la accion se
congelase en el tiempo y el espacio, creando
imdgenes estaticas.

Pintura

Es una forma de representacion sobre una
superficie de dos dimensiones, usando pigmentos
(color) con un aglutinante y un solvente.

Segun los soportes utilizados podemos tener:
murales (pintura aplicada en la pared) o pintura
de caballete (aplicada sobre lienzos o tableros).

El objeto de pintura y los géneros han variado a lo
largo del tiempo: religioso o mitoldgico, retratos,
paisajes, bodegones.....

Escultura

Usa las fres dimensiones. Se puede apreciar la
obra desde distinfos puntos de vista. Ademads
anade la experiencia del tacto.

Hay dos tipos bdsicos: Escultura de bulto redondo,
que se puede pasear alrededor, y bajorrelieve,
pegado a una superficie.

Capilla Sixtina,
Miguel Angel,
1537-1541

Broadway Boogie
Woogie,

Piet Mondrian
1942

The Kiss
Constantin

Brancusi,
1916

Portada de Santa Maria de
Uncastillo,
Fotografia de José Maria Sancho



LECTURA Y ANALISIS DE IMAGENES

PINTURA Y ESCULTURA

CLASIFICACION

ANALISIS DENOTATIVO
(FORMAL, OBJETIVO)

ANALISIS CONNOTATIVO
(ESTETICO, SUBJETIVO)

Tipo de trabajo (pintura o escultura)

Titulo y artista

Periodo (escuela, movimiento) y estilo (Simbolismo,
Expresionismo, Hiperrealismo, etc...)

Soporte (lienzo, cartdn, muro) y materiales (piedra,
madera...)

Técnica (6leo, acuarela, acrilico,...)

|dentificacion de objetos y personajes

Tipo de representacion (figurativo, estilizado o
abstracto)

Tipos de formas (regular, orgdnica, cerrado, abierto,....)
Elementos visuales que destacan (puntos, lineas, planos,
colory textura), colores y texturas, composicion y
movimiento.

Estructura de la composicidon (central, lineal, diagonal,

)

Temdatica (religiosa, histérica, paisgjes, ...)
Significado de los elementos que aparecen (signos,
simbolos, etc.)

Influencias de otros periodos y estilos.



ELEMENTOS CARACTERISTICOS DE
LOS LENGUAJES VISUALES

http://patog iacomino.com/2013/06/21/gue-es-el-lengua je-visual-leyendo -y-escr ibiendo-imagenes /
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ELEMENTOS CARACTERISTICOS DE LOS LENGUAJES VISUALES

Los lenguaqjes visuales empleados en el cine, la prensa, el
codmic, la publicidad o la ilustracion utilizan elementos
comunes a todos, como el punto, la linea, el color, la
composicion, el encuadre, etc. Ademds cada uno de ellos
utiliza elementos propios.

ELEMENTOS PROPIOS DE CADA LENGUAJE VISUAL
Prensa grdfica

Las imdgenes no se manipulan, ya que su funcidon es informar
de forma objetiva sobre un hecho. Algunas fienen gran
carga emocional.

Imagen publicitaria

Estd muy elaborada vy utiliza recursos como el color o la
composicion para llamar nuestra atencion y persuadirnos.
Coémic

Emplea lineas cinéticas, globos de didlogo y vinetas para
contarnos secuencialmente una historia y entretenernos.
Cine

Al ser un lenguaje narrativo que utiliza imdgenes en
movimiento posee elementos propios, como el ritmo, los
tipos de planos, los movimientos de la cdmara, la
iluminacion, etc.

Television

Como el cine, tiene elementos propios de las imagenes en

movimiento. Pero su funcion no es solo narrativa, ya que
existe una gran variedad de programas televisivos.




IMAGENES FIJAS
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IMAGENES FIJAS

RECURSOS EXPRESIVOS Y NARRATIVOS

La intencidn del artista confiere a las imagenes un
significado y un propdsito.

Encuadre o plano

Capturas de la imagen donde seleccionamos la
distancias y el dngulo desde el que qgueremos
mostrar la escena, usando una figura humana
como punto de referencia.

- Descriptivo

son planos distantes y abiertos, con énfasis en el
paisaje  sobre las personas. Pueden @ ser
extremadamente largos o plano entero, planos
largos o plano general y planos completos o gran
plano general.

- Narrativo

En estos lo mds importante es lo que estd pasando.
Son planos que se usan para la accidon y el
didlogo. Pueden ser planos medios o plano
americano.

- Expresivo

Estos planos se toman a corta distancia y se usan
para acentfuar la expresion y los senfimientos de la
persona. Puede se primer plano o primerisimo
primer plano.

Encuadres o
planos

( M ple) r
ik j; L

plano entero plano general

-

gran plano
general

b < N
/’ >

plano medio plano americano

largo

plano medio pl.\no medio
cortn

..... _J_.L_J

plano detalle F'"“"-“""“U primer plano
primer plano




IMAGENES FIJAS WL 2

RECURSOS EXPRESIVOS Y NARRATIVOS
Punto de vista

Es el dngulo desde el cual puede dibujar,
fotografiar o fimar una secuencia o plano,
dependiendo de la altura del sujeto comparada
con el espectador.

- Cenital o a vista de pdjaro

Visto desde arriba. El punto de vista estd
verticalmente sobre el sujeto. Crea sensacion de
espacio.

- Picado

La accidn se ve desde arriba con un ligero dngulo.
Sugiere sumisidon o un punto de vista subjetivo.

- A la altura de la vista o normal o neutro

La imagen estd creada rudamente a la misma
altura que las personas.

- Contrapicado

La accidn se observa desde abajo con un cierto
dangulo. Crea la sensacion de poder en la persona.
Se usa en refratos de gente poderosa.

- Nadir o contrapicado extremo

Este dngulo de perspectiva se logra colocando la
cdmara de manera que cree una linea recta con
la parte inferior del sujeto a fotografiar.

Se usa para edificios, sobre todo rascacielos.

Cenital

Picado/ '




IMAGENES FIJAS

RECURSOS EXPRESIVOS Y NARRATIVOS
Composicion

Hay que tener ciertas reglas en mente para
centrar la atencidén en los puntos focales de la
imagen.

- Paisaje o retfrato

Podemos elegir entre formato horizontal o vertical,
dependiendo del sujeto o la accidn. El apaisado
es mejor para mostrar el entorno o un grupo de
personas, y el retrato es mejor para gente sola.

- Regla de los tercios

Mentalmente dividimos la imagen en 9 partes
iguales (mediante 2 lineas verficales y 2
horizontales) y situamos el sujeto en uno de los
puntos donde estas lineas se cruzan, que es donde
la atraccidn visual es mayor.

- Regla de la linea de horizonte

Si dividimos la imagen en 3 bandas horizontales de
igual altura, la linea de horizonte ha de coincidir
con una de esas dos lineas divisorias,
dependiendo de si se quiere enfatizar la parte
superior o inferior.

- Regla del espacio

El espacio vacio junto al sujeto de la imagen debe
ser mayor que el espacio que ocupa el sujeto,
para que la imagen “respire”.

foto por Giuseppe Milo (licencia CC)

retrato-steve-mccurry




IMAGENES FIJAS

FOTOGRAFIA

i

Distanciafocal | 8mm | 8a2Smm | 25a65mm | 652100mm | 1002160mm | 160a600mm |

1 ' 1 '
Angulo devision | 1800 | 110a602 | 60a25¢

Camaras: tipos de lentes

La lente es la parte mds importante de la cdmara,
pues es la que permite el paso de la luz y regula la
nitidez de la imagen. Gracias a la evolucion de las
lentes, podemos obtener imdagenes nunca vistas
por el ser humano.

' 0
e, 1sa10r

-Ojos de pez
Son los objetivos de mayor dngulo de vision (hasta
180° 0 mas). Distorsionan mucho la imagen.

-Gran angular

Amplia el dngulo de visidon del ojo humano (>60°) y
se utiliza para obtener vistas panordmicas.
Distorsiona la perspectiva.

- Normal

Cubre un dangulo de vision similar al de la vision
humana (50°-60°) y es el mdas comun.

- Teleobjetivo

Cubre un dngulo de 30° y se usa para agrandar
detalles de una escena. Deja el escenario fuera
del foco.




IMAGENES FIJAS

FOTOGRAFIA

Camaras: tipos de lentes
1 |

I I I - e I Y
| Ojo de pez , Gran angular ' Estandar Teleobjetivo | teI(-zs:t'))jZ:ivo

25a 65 mm 65a 100 mm 100 a 160 mm 160 a 600 mm

Distancia Focal 8 mm 8a25mm

Angulo de vision 180¢ 110 a 609 60 a 252 252 159 15a 109 10a 2°
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FOTOGRAFIA
Luz

En el refrato, usando la luz, su direccién y su calidad,
podemos crear distintas atmaodsferas y fijar la
atenciéon en distintos aspectos.

Método de los tres puntos de luz
Es un método bdsico. Se utiliza:

- una luz principal (key light) (100% intensidad) a un
lado del sujeto para dar profundidad.

- Una luz de relleno (fill light)

Con menos intensidad (50%) al otro lado para
suavizar las sombras .

- Luz de fondo (Back light)

Separa la figura del fondo. (75%)

Este método se puede adaptar con reflectores, que
aportan suavidad y una iluminacion mds delicada y

nos permiten controlar la intensidad y la direccion
de laluz.

Luz dura y luz suave

Luz dura, es aguella que independientemente de su
infensidad, produce una fransicion de luces a
sombras pronunciada y repenting, luz suave aquella
en que dicha fransicion es sutil y progresiva

Luz de fondo
(Back light)

&

Luz principal

(Key light)

15 - 45°

Luz de relleno

(fill light)

a 3




IMAGENES FIJAS

FOTOGRAFIA

Movimiento

Hay tres cosas a controlar en la cdmara
- Apertura del diafragma

- La sensibilidad ISO

- Lavelocidad de obturacién

Una obturacion a baja velocidad crea el efecto
de la figura en movimiento, mientras que una alta
velocidad de obturacion congela el movimiento.

Estos factores nos permiten adaptar nuestra
técnica a las condiciones luminicas y nos ayudan
a crear sensacion de movimiento.

) e e e e )
COOOOOOOOO

32 F2 F6 F11 F56 F4 F28 F2 FLa

EES|ESIESES|ES(ES ESIES(ES

1/1000 1/500 1/250 1/125 1/60 1/30 1/15 1/8 1l  1/2

Aperture
small
aperture

15050 150100 150200 I1S0400 150800 1501600 503200 ISO6400 15012800 ISOZSGOOE’

IS0
low

sensitivity

ISO 100 ISO 400 ISO 800 ISO 1600

Veloddad Rapida  Velocidad Media  Veloddad Lenta

PROFUNDIDAD
DE CAMPO

EXPOSICION
CORRECTA

ENTRA MENOS LUZ ENTRA MAS LUZ

1/8000 1/60
ﬁ MOVIMIENTO m
e
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FOTOGRAFIA

Fotomontaje

La tecnologia no permite aplicar
técnicas fradicionales a la fotografia
para crear fotfomontajes expresivos.

Con programas de edicion
fotografica como Adobe Photoshop®©
o Gimp © podemos trabajar usando
capas, cambiando el modo, editando
diferentes elementos de la imagen.

Sachin Dalvi, gigante sentado en rascacielos.



IMAGENES FIJAS

ILUSTRACION

Representan el mensaje que acompana al texto,

para facilitar la comprension vy

complemento visual.

como

El ilustrados sigue un proceso de sintesis, buscando
el concepto clave de la historia y ofreciendo al

lector informacion relevante.

Tipos de ilustracién

- llustracion cientifica

Rigurosa y descriptiva.

- llustracion literaria

Ofrece informacidn relativa a la historia.
- llustracion periodistica

Distintos niveles de iconicidad. Un tipo comuUn son

las infografias, similares a las cientificas.
- llustracion publicitaria

Ofrece al espectador una vista rdpida de la

informacioén explicada.
- Storyboard

Se usa en el mundo de la publicidad y es el primer

Paso en la presentacion de una campana

Amelia
Hansen ilustra
en acuarela
sobre papel
a un colibri
sacando la
lengua para
alimentarse
de una flor

ooy El principito Antoine de
Iy Saint-Exupéry (1900-1944)
N
“ Limitado acceso a la vivienda

DOLAR PARALELO
VARCA PRECISS
DELOS INMUEBLES

W

Henri de Toulouse
Lautrec -
Ambassadeurs.




IMAGENES FIJAS

CARTELES

Las empresas necesitan comunicar y atraer la
atencion, y los carteles se inventaron para juntar
esas dos necesidades.

Son un drea especial dentro del diseno grdfico. El
término incluye cualguier documento mayor de un
A3, que se usa para técnicas de publicidad para
hacer que el espectador entienda y recuerde y
actue en el mensagje.

El mensaje debe entenderse rdpidamente , con
infformacion clara, concisa y relevante del producto
o la idea. La composicion da prioridad a los
elementos visuales o los textos que forman parte de
ello. Tienen una funcién informativa y exhortativa.

which side are youon?

Diversos carteles de campanas de Greenpeace
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CARTELES

Imdgenes

Dependiendo de como y donde se
utilicen las imdgenes, pueden ser
fotografias con un alto grado de
simbolismo. Alterativamente, las
ilustraciones pueden usarse para efectos
mas informales. Podemos  aplicar
distintos métodos visuales:

- La metdfora visual

Reemplaza objetos por otros similares
mas atractivos.

- Analogia

Usa dos elementos juntos para
establecer una comparacion.

- Personificacion

Atfribuye cuadlidades humanas a los
objetos o animales.

- Hipérbole
Exagera un producto o idea para
hacerlo destacar.

SOLO LAS IDEAS

NOS PROTEGEN

DE LA LLUVIA
1SIDRO FERRER

LINON & NADA

tu gen sencillo

Imdgenes: Isidre Ferrer
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IMAGENES FIJAS

CARTELES
Texto

El texto y la imagen generalmente se complementan. Cada
uno debe tener una funcidn diferente con respecto al ofro:

Anclar la funcion

El texto especifica el significado de la imagen, sin él la imagen
no significa nada.

Ofrece informacion \S‘ [ M A N A

El texto completa el significado de la imagen y proporciona
mas informacion. El texto se puede organizar en tres partes:

- Encabezado

Breve frase con resumen del mensaje del anuncio.

- Cuerpo del texto

Texto explicatorio que provee informacién sobre el producto.
- Envoltura

La marca, el logo, el eslogan o el reclamo.

Estos recursos usan distintos medios para ofrecer informacion
relevante sobre el producto o la ideaq, pero deben obedecer a
los siguientes principios:

- Lainformacion debe mantener un orden légico de lectura. el 6 a1 1 de mayo 2009

- La informacién ha de estar en blogues pequenos e
independientes.
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PUBLICIDAD

Trata de comunicar el mensaje del
anunciante al mayor niUmero de personas
usando los medios de masas; es decir,
usando una forma impersonal de
comunicacion.

MEDIOS DE MASAS

La sociedades industriales han desarrollado
medios de comunicacidn que pueden
enviar mensajes a un publico amplio vy
heterogéneo.

Medios grdficos vy visuales

Son medios sin  soporte sonoro que
comunican ideas a través de imdgenes
grdficas sin movimiento.

La prensa es un medio de comunicacion y
ha usado fradicionalmente el soporte fisico
en papel para enviar mensajes a los
lectores. Hoy en dia podemos encontrarlos
en internet a fravés de ediciones digitales.
Es mds barato que la television.

«  Periddicos, diario o semanal.
. Revistas, semanal o mensual.




PUBLICIDAD

i
(S
MEDIOS DE MASAS \ﬂ

Medios grdficos y visuales ’ Glinia

Merchandising, inserta logos y marcas en
ropay accesorios.

Publicidad directa, dirigida a un grupo
especifico de consumidores.

Publicidad en la calle

Usando edificios o carteles en la carretera
o la calle.



PUBLICIDAD

MEDIOS DE MASAS

Medios sonoros

La radio es un medio rdpido para grabar vy
emitir. Los publicistas lo usan porque es mds
barato que oftros. Los principales tipo de
publicidad en radio son los anuncios
comerciales y la sponsorizacion de
programas.

Medios audiovisuales

Estos anuncios publicitarios o spotfs son
mensajes que envian informacion sobre
productos y servicios en 20, 30 0 640
segundos. Los anunciantes generalmente
insertan anuncios en television y peliculas.

Internet y e-mail

Han surgido nuevos modos de publicidad
que usan infernet como su medio de
distribucién,  incluyendo los  e-mails
comerciales, pop-ups y banners.

El Consejo de

. Estado responde

al Gobierno que
no hay base para

NUEVO JAGUAR E-PACE
EN TUS MANOS ESTA ZANJAR

& -.': LA ETERNA DISCUSION




PUBLICIDAD

RECURSOS EXPRESIVOS

La finalidad de la publicidad es ofrecer un
producto o servicio a una audiencia
especifica, esto es, el rango de mercado,
el target, lo que incluye consumidores
reales o potenciales. El anunciante podria
ser una compania o una organizacion.

Tamano

El tamano del anuncio o el espacio fisico
gue ocupa marca su posicion de poder vy
crea un impacto visual.

Color

Usado como signo que puede identificar
una marca, representa un concepto o
expresa un sentimiento.

UN COLOR
PARA TODOS
LOS GUSTOS

Nueva imagen, mismo sabor.
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10. Bloggers 21.
11. Nickledean 22.



PUBLICIDAD
RECURSOS EXPRESIVOS I\ S HACEN

Retérica publicitaria
Emplea recursos literarios como:

AYAMAHA ‘g rsne

Personificacion: atribucion de
cualidades humanas a un objeto

Comparacion: dos objetos con
similares o diferentes cualidades son
presentados

Metafora: un objeto se apropia de las
cualidades de otro

For bright, white teeth.

Metonimia: un objeto se representa por
una de sus partes o atributos

Paralelismo: comparacion entre dos
elementos

Elipsis: un elemento se omite porque
esta implicito

Hipérbole: uso de la exageracion para
indicar un producto.




PUBLICIDAD
RECURSOS EXPRESIVOS

Estereotipos

Son imdagenes, ideas o)
representaciones que un grupo social
tiene de ofro. Se basan en
generalizaciones no comprobadas. LA
publicidad contribuye a la creacion de
estereotipos sociales, culturales,
raciales, sexistas o de edad.

Las mujeres frecuentemente son
representadas de modo sexista: se les
da unos roles muy estrictos como
target para limpieza y productos de
belleza. Los hombres se representan
son cardcter dindmico, agresivo,
dominante o capaz. La publicidad
muestra a los jovenes dindmicos,
felices y con mucho poder adquisitivo.

DOILCE : GABBANA

the one

".r. G
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LENGUAJE MULTIMEDIA

La palabra multimedia se refiere a los
sistemas que usan distintos medios de
expresion, combinando texto,
imdgenes, animacioén, sonido o video.

IMAGEN DIGITAL

Los recursos de los ordenadores y las
cdmaras digitales han creado otros
tipos de fotografia popular. Hay dos
tipos bdsicos de programas de
ordenador que usan imdgenes
digitales: programas vectoriales vy
programas de mapas de bits.

Programas vectoriales

Son programas que trabajan con
objetos definidos por vectores para
crear dibujos de alta calidad (rotando
dibujos, transformdndolos,
moviéndolos, etc.)

Como en principio usan colores planos,
es dificil conseguir efectos realistas de
gradacioén con estos programas. Los
archivos son generalmente  muy
pequenos.

Mapa de Bits

Vector




LENGUAJE MULTIMEDIA

IMAGEN DIGITAL

Proagramas de mapas de bits

Los pixels con la unidad digital mds
pequena de una imagen. Registran
exactamente las cualidades de color,
tono y luz. La canfidad de pixels
determina la resolucién de la imagen,
que se mide en pixels por pulgada
(PPI).

Elegimos la resolucion dependiendo de
como vamos a usar la imagen. Si
queremos subirla a internet o verla en
pantalla, se puede usar una resolucion
de 72 PPI. Si lo que se quiere es
imprimirla, se necesita una resolucion
mayor, como 200 o 300PPI.

Imagen de mapa de bits

4x 4 10x10 16x 16

24x 24 36x 36 72x72
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IMAGEN DIGITAL

Programas de mapas de bits

Las imdgenes digitales se pueden
almacenar en archivos digitales de
diferentes formatos. Los mds comunes
son:

GIF. Ideal para imdagenes pequenas
con colores planos. Se puede usar
online 'y también tener fondo
transparente.

PNG. Es una alternativa mayor para los
GlIFs, que permite 24bits de color.

JPG. Este formato permite hasta 16
millones de colores. Es ideal para fotos
con graduaciones contfinuas de color.
Se puede comprimir la imagen para
reducir su tamano digital.

TIF. Almacena imdgenes de gran
calidad sin perder detalles. Se puede
usar para imprimir.
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Mapa de bits monocromo 8 KB

ele

Mapa de bits de 24 bits 164 KB

Mapa de bits 16 colores 28 KB

Formato JPEG 12 KB

Mapa de bits 256 colores 56 KB

Formato GIF 15 KB



LENGUAJE MULTIMEDIA

IMAGEN DIGITAL
Programas de mapas de bits

La fotografia digital estd codificada
con digitos binarios o bits con un valor
entre 0 y 1. Podemos definir la
profundidad de color dependiendo
del nUmero de bits que codifiquen el
color de cada pixel. Hay diferentes
formatos de color:

Monocromo. Tiene solo un bit y la
imagen es en blanco y negro.

Escala de grises. Tiene 8bits y 256
sombras de negro (gris)

Color indexado. Tiene 8 bits y la paleta
tiene 256 sombras de color. Se usa a
menudo en aplicaciones multimedia.

Duotono. Usa escalas de grises pero
con un color anadido.

Color real. Trabagja con loa canales de
tres colores (RGB) y 24 bits, 8 por canal.
Es el formato estdndar de color para
las imagenes de ordenador.

CMYK, a cada pixel se le asigna un

valor de porcentagje para las tintas de
cuaftricromia.

-'
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Imagen en modo duotono con una finta
(monotono): obtenemos una escala del fono
magenta escogido.

oM

-

Modo RGB (millones de colores)

Modo CMYK (cuatricromia)

Modo indexado (256 colores)

Modo de escala de grises (256 grises)

Modo de mapa de bits (2 colores) Monocromo



